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Bases

Obijetivos de campafia
Estructura
Aprendizajes
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" ;COMO EMPEZAR?




Necesitamos responder algunas preguntas

o

:Qué buscamos?
:Cudl es nuestro objetivo?

:Cémo estamos posicionados en el interior?

:Cudles son las provincias mds importantes?

:Donde tengo mds probabilidad de convertir?



Entender nuestro funnel
Camino del consumidor

e Etapa en la que nos encontramos.

Comunicacién activa.

e Clientes potenciales con interés en el
programa a comunicatr.

e Sin posicionamiento ni conocimiento es
mas dificil llegar a la conversion.

e Bases solidas para llegar al publico
objetivo.




OBJETIVO
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LEAD vs. TRAFICO

CPL altos.

e Costos por visita a la web.

Leads no validos. ) )
e Leads mds valiosos.

Poco margen de modificaciéon on-going. e Margen de optimizacién alto

Aprendizaje real limitado.
P ] e Fase de aprendizaje mas corta.

Doble medicién, podemos ver las visitas. o ) )
e Doble medicién, se pueden visualizar los

leads logrados.
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ESTRUCTURA CAMPANA

1 Campafia por categoria. (Management, Self, Transformacién y Focalizados)

-

Conjunto de anuncios

~

-
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Conjunto de anuncios

Un minimo de 2 programas activos para mantener un Always-On.

Un presupuesto fijo mensual para mantener un nivel de aprendizaje.

Evitar “apagones” donde se debe empezar de nuevo.

La continuidad nos da margen de optimizacién y ajuste para mejor rendimiento




ESTRUCTURA CAMPANA
Facebook

Generar competencia de creatividades
2 creatividades por conjunto: 1 imagen - 1 video (recomendado) 2 imagenes diferentes.

Creatividades marcadas por categoria.

Google

Términos de busqueda mas relevantes, menor cantidad pero més impacto
Negativizar palabras

Mantener nivel de calidad
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©"" " APRENDIZAJES

e Las creatividades deben contener menos texto
e Audiencias claras
e Evitar cambios repentinos
e No abrir segmentaciones
e Asignar mds tiempo de implementacién
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