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Campañas a unificar en Meta: 
● Coaching
● PNG
● SMP

Segmentos de público: gente a cargo, gerentes, gerente de producto, gerente de 
compras, gerente general, gerente de gestión humana, gerente de legales, gerente 
de producción, emprendedores, pequeños empresarios, gente encargada de la 
toma de decisiones. Directores banca empresas, socios-gerentes, Senior delivery 
manager, Directores de HR, consultor senior, Head of business intelligence, solution 
development head, Industry head latam products, 

- Jefes recursos humanos, jefes de HR, responsables de administración y finanzas,  
y líderes de proyecto, Account manager, Practice unic manager, IT manager.



COMPETENCIA DIRECTA EN GOOGLE:

Si bien los programas son diferentes 
competimos con la misma kw que es 
Management en negocios digitales

Minders y Techture son otros 
competidores que tenemos que tener 
en cuenta porque invierten mucho 
dinero.



META
- Pauta en Meta y Google
- No utiliza imágenes 

estáticas
- Pequeño video/gif con 

información del curso

- Pauta en Meta y Google
- Utiliza imágenes estáticas
- Anuncian beneficios en 

banner
- Copy con información concisa 

del programa
Link: Link

https://www.iae.edu.ar/newsletters/Landing/Liderazgo-Estrategico/index.html?utm=0600CCE3-A016-EE11-9CBE-0022483660A2&utm_source=META&utm_medium=Audiencia_meta&utm_campaign=LiderazgoEblend&utm_term=PROG&utm_content=LAND2023
https://inscribite.21.edu.ar/diplomatura-en-liderazgo-coach-e-inteligencia-emocional-virtual?sbo=1&cmp=721


META

- Imágenes sin 
demasiada 
información a la 
vista del usuario. 

- Copys cortas.

Link

https://www.utdt.edu/ver_contenido.php?id_contenido=18450&id_item_menu=29173


% de búsqueda de KWs





Landing pages



LANDING COMPETENCIA - IAE

Link:iae.edu.ar/newsletters/Landing/PDD-Concentradora/index.html?medio=Google&campaignid=16016
635403&gad=1&gclid=CjwKCAjw5_GmBhBIEiwA5QSMxEVZurMucX3USnmZhrwM1GtkXjHXMvWAPH6
D1qlclFN9U-dpIajxBBoClZIQAvD_BwE#successMsg

http://iae.edu.ar/newsletters/Landing/PDD-Concentradora/index.html?medio=Google&campaignid=16016635403&gad=1&gclid=CjwKCAjw5_GmBhBIEiwA5QSMxEVZurMucX3USnmZhrwM1GtkXjHXMvWAPH6D1qlclFN9U-dpIajxBBoClZIQAvD_BwE#successMsg
http://iae.edu.ar/newsletters/Landing/PDD-Concentradora/index.html?medio=Google&campaignid=16016635403&gad=1&gclid=CjwKCAjw5_GmBhBIEiwA5QSMxEVZurMucX3USnmZhrwM1GtkXjHXMvWAPH6D1qlclFN9U-dpIajxBBoClZIQAvD_BwE#successMsg
http://iae.edu.ar/newsletters/Landing/PDD-Concentradora/index.html?medio=Google&campaignid=16016635403&gad=1&gclid=CjwKCAjw5_GmBhBIEiwA5QSMxEVZurMucX3USnmZhrwM1GtkXjHXMvWAPH6D1qlclFN9U-dpIajxBBoClZIQAvD_BwE#successMsg


Rendimiento de la web - Competencia

Mobile: Escritorio:

Highlights:
Información concisa y clara.
Contenido del curso a la vista
Formulario de contacto corto



Las landings de la competencia poseen información clara y 
concisa. Ordenan la data de forma precisa. El usuario sabe lo que 

aprenderá, cuanto durará  el curso y que hará en el mismo.

Los mails a las consultan, incluyen plan de estudio y aranceles. 
Algo que el mail de UDESA no posee.



LANDING COMPETENCIA - Siglo 21

Link:https://contenidos.21.edu.ar/microsites/mindfulness-e-inteligencia-
emocional-para-lideres-conscientes/index.php

https://contenidos.21.edu.ar/microsites/mindfulness-e-inteligencia-emocional-para-lideres-conscientes/index.php
https://contenidos.21.edu.ar/microsites/mindfulness-e-inteligencia-emocional-para-lideres-conscientes/index.php


Rendimiento de la web - Competencia -Siglo 21

Mobile: Escritorio:

Highlights:
Demasiada información
Mala distribución 
Menú bastante confuso



LANDING UDESA



Rendimiento Web - UDESA

Mobile: Escritorio:

Link: 
https://www2.udesa.edu.ar/educacionejecutiva/MIND/management-integral-negocios-digitales.
php?utm_source=Google&utm_medium=Search&utm_campaign=ADW23-MIND-12-06-23_17-
08-23

https://www2.udesa.edu.ar/educacionejecutiva/MIND/management-integral-negocios-digitales.php?utm_source=Google&utm_medium=Search&utm_campaign=ADW23-MIND-12-06-23_17-08-23
https://www2.udesa.edu.ar/educacionejecutiva/MIND/management-integral-negocios-digitales.php?utm_source=Google&utm_medium=Search&utm_campaign=ADW23-MIND-12-06-23_17-08-23
https://www2.udesa.edu.ar/educacionejecutiva/MIND/management-integral-negocios-digitales.php?utm_source=Google&utm_medium=Search&utm_campaign=ADW23-MIND-12-06-23_17-08-23
https://www2.udesa.edu.ar/educacionejecutiva/MIND/management-integral-negocios-digitales.php?utm_source=Google&utm_medium=Search&utm_campaign=ADW23-MIND-12-06-23_17-08-23


Funnel de compra



Funnel de consulta | SIGLO XXI - Inteligencia Emocional

FORMULARIO
WEB

No tienen ningun mail 
automático y no 
respondieron.

https://contenidos.21.edu.ar/microsites/mindfulness-e-inteligencia-emocional-para-lideres-conscientes/index.php?put=inscripcion
https://contenidos.21.edu.ar/microsites/mindfulness-e-inteligencia-emocional-para-lideres-conscientes/index.php?put=inscripcion
https://contenidos.21.edu.ar/microsites/mindfulness-e-inteligencia-emocional-para-lideres-conscientes/index.php?put=inscripcion
https://contenidos.21.edu.ar/microsites/mindfulness-e-inteligencia-emocional-para-lideres-conscientes/index.php?put=inscripcion


Funnel de consulta | IAE

FORMULARIO
WEB

Respuesta vía Mail, con información del curso, 
aranceles, más pdfs con el contenido del programa, 
calendario de clases, etc…



Funnel de consulta | UDESA

FORMULARIO
WEB

Respuesta vía mail
Brochure adjunto al mail



Funnel de consulta | Liderazgo Transformacional - Di tella

FORMULARIO
WEB Rta Automática

https://contenidos.21.edu.ar/microsites/mindfulness-e-inteligencia-emocional-para-lideres-conscientes/index.php?put=inscripcion
https://contenidos.21.edu.ar/microsites/mindfulness-e-inteligencia-emocional-para-lideres-conscientes/index.php?put=inscripcion


Conclusiones:
- El programa MIND no tiene competencia directa. Hay programas similares 

pero no son lo mismo.
Debemos mejorar el contenido de la landing, hacerlo más corto y visual. Sin 
tanto texto. 

- ¿Qué aprenderá? ¿Cuánto durará el curso? ¿Cuales son los requisitos?
- Los formularios de contacto no deben contener muchos campos.
- Los videos en las landings son de gran ayuda, videos con testimonios sobre el 

contenido del curso.
- En cuanto a KWs recomendamos usar concordancia de frase con busquedas 

específicas, ya que son las que mayor % de busquedas tienen y esto genera 
una disminución de gastos a la hora de clicks y conversiones. 



GRACIAS


